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Présentation de contexte

À l’époque de la globalisation économique et l’urbanisation globale, l’Exposition universelle de Shanghai attache de l’importance à la participation d’entreprises. Pour assurer que les entreprises de dimensions différentes et de domaines divers peuvent saisir l’occasion à temps, l’Exposition universelle de Shanghai conçoit une plate-forme spéciale---« Plan de l’exploitation du marché pour l’Expo 2010 Shanghai Chine»---pour la participation des entreprises à la maison et à l’étranger. Ce plan offre un moyen ouvert, impartial et juste par lequel les entreprises peuvent trouver une voie satisfaissant sa propre demande. D’ailleurs, étant qu’une exposition universelle organisée en Chine pour la première fois, ses influences et contributions sociales pendant les 5 années après et le temps plus après offriront aux entreprises qui participent à l’exploitation du marché une chance rare d’établir et renforcer la marque, de gagner la part du marché et de présenter la force et l’avantage d’entreprise.

Bien que l’investissement à la construction et l’opération de l’Exposition universelle de Shanghai soit énorme, elle aura le revenu et équilibrera des dépenses de l’opération par l’opération des ressources dans le marché, y compris l’opération de la propre marque, de la demande de l’organisation de l’Expo et du contenu de l’Expo, etc. « Plan général de l’exploitation du marché de l’Exposition universelle de Shanghai » diverse ladite opération en quelques projets concrets comprenant le sponsor, la franchise, la commercialisation d’activités, le louage des emplacements du site et les billets d’entrée, etc.

Plan général de l’exploitation du marché de l’Exposition universelle de Shanghai

Dans l’organisation et la préparation de l’Expo, l’exploitation du marché de l’Exposition universelle de Shanghai est un contenu important qui crée une voie principale pour promouvoir la participation directe des entreprises et du public. Fondé sur « Abrégé de l’action de l’Expo 2010 Shanghai Chine » et « Demande de l’enregistrement de l’Expo 2010 Shanghai Chine » et se référant aux expériences de l’opération commercialisable dans les activités internationale (ex. l’exposition universelle autrfois et les Jeux Olympiques, etc), ce plan d’exploitation est formé selon la situation actuelle, y compris le fondement, la chance, l’envergure et l’objet de l’Exposition universelle de Shanghai. Il est un guide qui garantit l’accomplissement réussi de l’exploitation du marché.

Pour mener à bien l’exploitation du marché, il importe de se baser sur la combinaison des deux tâches : la tâche de réaliser la stimulation à l’économie de l’Expo et la tâche de fournir la capital garantissant l’organisation réussie de l’Expo; il importe aussi intégrer et amplifier les ressources particulières qui forment pendant la préparation et l’organisation de l’Expo, par exemple la marque, le contenu, l’emplacement, la demande des participants et visiteurs, etc. Par le déroulement du projet du sponsor, de la franchise, de la gestion des activités et projets, des billets d’entrée et de la gestion de l’emplacement du site, on peut créer une bonne situation dans laquelle le gouvernement, l’entreprise et le public organisent ensemble l’Expo, poursuivent ensemble le développement, présentent ensemble la physionomie et bénéficient ensemble du fruit.

Projet de sponsoring pour l’Expo universelle de Shanghai 

Structure du projet de sponsoring

Le projet de sponsoring comprend deux échellons, y compris le partenaire global et le sponsor supérieur. Le partenaire global peut bénéficier des intérêts les plus grands donnés par le marketing de l’utilisation de la marque de l’Exposition universelle de Shanghai dans le monde entier quand le sponsor supérieur peut bénéficier des intérêts au 2ème échellon induits par le marketing de l’utilisation de la marque de l’Exposition universelle de Shanghai dans la région de la Chine.

Catégories des activités dans le cadre du sponsoring
En considérant le cadre étendu concernant le thème de l’Exposition universelle de Shanghai et la variété des exigences de l’organisation, l’Organisateur de tel événement choisit 50 industries pour le projet de sponsoring. Ces 50 industries sont décidées en considération de la dimension demandée par l’organisation de l’Expo, l’importance pour l’organisation de l’Expo, le degré du rapport entre les activités et le thème de l’Expo, la dimension de l’industrie, le nombre et la dimension des grandes entreprises dans l’industrie, le mode de profit et le volume de profit, etc. Et le choix conforme au principe que l’Organisateur et l’entreprise de sponsoring peuvent exploiter respectivement la valeur de ressources et bénéficier ensemblement. Voici une partie des industries choisies : la circulation, le tourisme et le logistique, l’informatisation, le service financier, la construction du site, les produits de la consommation publique et le service commercial du site, ect. L’Organisateur choisira de ces 50 industries 10-12 partenaires globaux et 15 sponsors supérieurs.

Points cruciaux de la sélection d’entreprises

· Le degré de l’assortiment entre l’image d’entreprise et le thème de l’Expo Shanghai

· La force synthétique et la perspective d’entreprise

· Les affaires de l’entreprise étrangère en Chine et le degré d’internationalisation de l’entreprise à la maison

· La capacité financière d’entreprise

· L’investissement et la capacité de marketing d’entreprise

Intérêts des entreprises de sponsoring

Il existe 5 genres d’intérêt exclusif qu’en le partenaire global et l’entreprise de sponsor peuvent bénéficier :

Ⅰ. Intérêts grâce à la marque

1. Le droit d’utiliser la marque de l’Exposition universelle de Shanghai

2. Le plan de distinction de l’Organisateur

3. Le soutien pour l’exploitation du marché

4. La participation au plan contre le marché récessif

Ⅱ. Intérêt commercial 
5. Le droit exclusif de commerce dans la catégorie des produits : fournir des produits et des services à l’Organisateur de l’Expo et aux visiteurs dans le site.

Ⅲ. Intérêt de média

6. Les traitements de gloire

7. La récompense de l’activité de média et de promotion

8. La priorité de sponsor d’activités et de projets

9. Le droit du membre du club des entreprises sponsor

10. Les chances de publicité

Ⅳ. Priorité de participation
11. La priorité de participation

Ⅴ. Acception, disposition et priorité pendant la durée de l’Expo
12.  Les billets d’entrée gratuits, la priorité et la faveur

13.  L’acception et la disposition sur place

14.  La disposition de logement

15.  La circulation

16.  Les papiers

Cadre des activités de sponsoring
· Le domaine de circulation, tourisme et logistique :
1. Transport aérien de voyageurs

2. Fabrication automobile

3. Logistique

4. Service d’envoie par exprès

5. Service touristique

6. Hôtellerie

7. Fabrication de l’avion

8. Fabrication des véhicules pour le transport sur rail

9. Fabrication du pneu

· Le domaine d’informatisation

1. Service de la communication mobilière

2. Service de la communication fixe

3. Fabrication des matériels d’ordinateur

4. Exploitation des logiciels d’ordinateur

5. Fabrication des équipements de communication

6. Fabrication des équipements audios-visuels

7. Fabrication des terminals de la communication mobilière

8. Fabrication de la puce

9. Service de l’application d’ordinateur

10. Service de l’Internet

11. Fabrication des équipements de bureau

· Les domaines pour les services financiers

1. Banque commerciale

2. Paiement de consommateurs

3. Assurance sur la vie

4. Assurance de biens

· Les domaines pour la construction du site

1. Propriété immobilière

2. Fabrication de l’acier

3. Fabrication de l’électricité et du système d’éclairage

4. Fabrication des électroménagers blancs

5. Fabrication des équipements médicaux

6. Industrie pétrochimique

7. Énergie nouvelle et énergie efficace

8. Nouveaux matériaux chimiques

9. Équipements de salle de bain(s)

10. Technologies et produits de la protection environnementale

· L’industrie des produits de la consommation publique et du service commercial du site

1. Pharmacie

2. Fabrication des produits chimiques d’usage courant

3. Fabrication de la boisson non alcoolique

4. Service de fast-food

5. Exploitation et gestion des produits autorisés

6. Chaînes de détail

7. Fabrication des produits de beauté

8. Fabrication du temporisateur

9. Fabrication des produits informatiques et chimiques

10. Fabrication de l’aliment

11. Fabrication de l’eau-de-vie chinoise

12. Fabrication du vin

13. Fabrication du bière

14. Laiterie

15. Fabrication du papier et produits de papier

16. Habillement

Procédure de la sélection des entreprises sponsor

1. Concours d’intention (2 semaines)

Selon la répartition des entreprises dans l’industrie, le Bureau de coordination pour l'Exposition universelle de Shanghai publie « Expo 2010 Shanghai Chine---Concours d’intention d’être partenaire » par annonce média ou par envoi aux cibles entreprises. D’après les exigences de ledit « Concours d’intention », les entreprises intentionnées peuvent répondre au concours en soumettant le document de réponse au Bureau de coordination.

2. Évaluation de qualification (1-2 semaines)
Après avoir reçu le document de réponse des demandeurs, le Bureau de coordination pour l'Exposition universelle de Shanghai évaluera la qualification des demandeurs et les envoie « Expo 2010 Shanghai Chine---Concours de plan de partenaire ».

3. Concours de projet (6-8 semaines)
Après avoir reçu ledit « Concours de plan », le demandeur doit rédiger un plan de réponse selon les exigences de « Concours de plan » et soumettre ce plan de réponse au Bureau de coordination pour l'Exposition universelle de Shanghai pendant le temps stipulé.

4. Évaluation du plan de réponse (2-4 semaines)
Le Bureau de coordination pour l'Exposition universelle de Shanghai évaluera les plans soumis après les avoir reçus des demandeurs, et affirmera 2 ou 3 candidats d’entreprise de sponsor.

5. Négociation (2-4 semaines)
Le Bureau de coordination pour l'Exposition universelle de Shanghai négociera respectivement avec les candidats d’entreprise sponsor sur les conditions de recrutement et les documents intéressés.

6. Signature de l’accord
D’après le résultat de ladite négociation, le Bureau de coordination pour l'Exposition universelle de Shanghai affirmera une cible entreprise sponsor et signera « Accord de partenaire » avec ce sponsor.

Généralement, l’appel d’entreprise sponsor pour chaque industrie durera 4-6 mois.

Modalité de contact :
Département du développement du marketing

Bureau de coordination pour l'Exposition universelle de Shanghai

7/F, 3358 Pudong Road (South)

Shanghai 200125

République populaire de Chine

Fax : 0086-21-22060669
E-mail: partnership@expo2010.gov.cn
